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De campagne met de werktitel ‘Weet waar je staat' wordt momenteel ontwikkeld
door een ontwerpbureau. Het werken met trossen en de werkzaamheden bij
meren en ontmeren vormen een gericht onderdeel van deze campagne. De
doelgroepen van deze campagne zijn de koopvaardijvloot, de kottervloot en de
waterbouwvloot. Voor elke doelgroep wordt een campagnelijn ontwikkeld, die is
toegesneden op de eigen kenmerkende cultuur- en werkomgevingsaspecten. Het
doel van de campagne is het creéren van een brede bewustwording van de eigen
rol en verantwoordelijkheid in een veilig werkproces, zowel bij de walorganisatie
als aan boord.

Ik vertrouw erop u met deze brief voldoende te hebben geinformeerd over de opvolging
van de aanbevelingen uit het onderzoeksrapport.

Een eensluidende brief heb ik verzonden naar de Minister van Infrastructuur en
Waterstaat.

Met vriendelijke groet,

Annet Koster

Directeur KVNR
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